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Gestdo de Pessoas, do Trabalho e Educagdo em Saude

A COMUNICAGAO VISUAL COMO MOTRIZ VEICULAR DA PROMOGAO EM SAUDE

Eduardo Figueiredo De Moraes Rego
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Serra

Santa Maria da Serra

INTRODUGAO E JUSTIFICATIVA

O uso da publicidade para fins de intervencdao no comportamento em saude talvez passe pela
percepcdo de que “muitas das enfermidades e doencgas que acometem as sociedades modernas
ocidentais estdo intrinsecamente ligadas a estilos de vida, e a comunicacdo de massa] é
imaginada como capaz de contribuir de forma significativa para essas mudancas
comportamentais” (FENNIS, 2002, p.316). A promoc¢do em saude tem como um de seus pilares,
a dimensao educativa das campanhas de comunicacdo em saude publica, dada a premissa de
que informar nao é educar e que a aprendizagem, elemento central do processo de educacao,
envolve a compreensdo, elaboracdo e dominio do conhecimento para seu uso potencial ou
efetivo (ALVES E MELLO, 2012). Pelos dados disponibilizados pelo Ministério da Saude, os
impactos destas campanhas sao positivos. As campanhas mensais tematicas sdo um alerta para
a conscientizacdo sobre a prevencao, abertura de debates e despertam na populagdo um olhar
para sua propria saude através do auto cuidado A partir da experiéncia rosa no més de outubro,
as cores tornaram-se um elemento fortalecedor e identificador das diversas campanhas mensais
em saude; disparando a partir de cada més a consciéncia e o cuidado para o restante do ano,
para si e para a coletividade. Santa Maria da Serra é um municipio pequeno, com populagdo
estimada em 6.017 habitantes (IBGE, 2017) que faz parte da RRAS de Piracicaba. Pela sua
dimensdo de cidade pequena, pontos estratégicos com informacdo visual constituem-se em
elementos estratégicos, disparadores de comunicacdo entre seus diversos atores que
potencializam rodas de conversa nos diversos palcos da cidade.

OBIJETIVOS

- Fomentar a Promoc¢do em Salde através da Educacdo Permanente envolvendo a gestdo
municipal, os trabalhadores de saude e os usudrios. - Promover o estimulo e fortalecimento da
qualificacdo profissional dos trabalhadores da salde municipal, visando transformar suas
praticas em consonancia com os principios do SUS. - Fortalecer o usudrio como protagonista das
acOes de promogdo e prevencdo a salde municipais através da aprendizagem significativa.

METODOLOGIA

Baseia-se na criacdo e confeccdo de faixas e banners sobre o tema-cor-més pela gestdo
municipal de saude e afixados em diversos pontos da cidade a saber: Pragas, Rodoviaria, Quadra
de Esportes Municipal, Centro Comunitario, escolas, Prefeitura, CRAS, FUNSOL, Centro
Comunitario, unidades de saude. A equipe de saude busca a informacdo acerca do
tema/més/cor num processo de educacdo continuada e visitam as escolas, CRAS e demais
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entidade, promovendo rodas de conversa, num processo de educacdo permanente com a
populacdo e gestores de todos os setores da cidade. A populagdo traz suas vivéncias, angustias,
necessidades e experiéncias nestas rodas. A reflexao é refor¢cada com a realizagdo mensal de um
evento de massa para a populagdo sobre o tema, com palestras de profissionais e dinamicas
desenvolvidas por universitarios.

RESULTADOS

A experiéncia foi iniciada em julho de 2017, no qual trabalhou-se “Combate as Drogas”. Faixas
e banners foram confeccionados e sua quantidade foi se ampliando, em decorréncia da inclusao
de novos pontos estratégicos e do feedback da populacdo. Assim, veio agosto dourado
(amamentacdo), setembro amarelo (suicidio), outubro rosa (cdncer de mama e colo de utero),
novembro azul (cancer de prdstata), dezembro vermelho (DST-Aids), janeiro branco (saude
mental) /janeiro roxo (hanseniase), fevereiro roxo (Alzheimer, Lipus e Fibromialgia) e no
momento marco azul marinho (cancer colorretal). Més a més é possivel observar a populacdo
usuaria buscando o SUS em busca de agbes e servicos inerentes a resolutividade de suas
questdes pessoais e coletivas traduzindo mudanca de cultura através da aprendizagem
significativa. Nas rodas de conversa aparecem as experiéncias/vivéncias dos usuarios onde um
ensina e aprende com o outro. Os trabalhadores de saude vém desenvolvendo uma percepc¢ao
e inclusdo das experiéncias do trabalho como fonte sistematica de formacdo, de despertar de
novas ideias/proposicGes e de formulacdo de novas estratégias e conhecimentos a partir da
pratica. A melhoria das praticas e acGes/servigos revela-se pela adesdo de novos usuarios ao
sistema.

CONSIDERAGOES FINAIS

O cardter inovador desta experiéncia vem proporcionando grandes mudancas na cultura em
saude e na qualidade de vida da populacdo, que avalia com grande satisfacdo o trabalho. Os
trabalhadores da saude, antes desestimulados, vem buscando a qualificacdo e o conhecimento
para interagir com maior propriedade com os usuarios. Ao longo destes meses vem sendo
possivel observar uma intersecao entre o aprender e ensinar na realidade dos servicos locais
através do encontro dos universos do trabalho e da formacdo. Ha engajamento de todos atores
envolvidos que buscam a gestdo ansiosos querendo saber: “Qual o tema do préximo més?” Este
projeto é fundamentalmente inovador pois que é uma experiéncia inédita no municipio, que
nunca teve suas ruas e pracas vestidas numa indumentaria de informacdo e comunicacao
publicitando a salde e sua promocdo. A busca dos servicos e a¢des de salide no municipio e na
rede regional de atencdo a salde vem aumentando com a adesdo de novos atores e
fortalecimento dos que ja faziam parte do elenco de usudrios no protagonismo através da
publicidade das campanhas tematicas de salde veiculadas por faixas e banners espalhados pela
cidade.






